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2017 AINDA
APRESENTA RISCOS
PARA O CONSUMO,

E PERSPECTIVA E DE
RECUPERCAO LENTA
AO LONGO DO ANO




PIB INICIA LENTA RECUPERACAO

PIB - Brasil | Indexado em 1994

Consumo das Familia

Esgotamento da Ano vs Ano Anterior
politica de consumo,
contribuindo para
uma maior inflagaoe
queda do mesmo

Politicas sociais
focadas na
Inflagéao controlada com maior concessao de
desenvolvimento do consumo crédito para
estimulo do
consumo



E DESEMPREGO SEGUE COMO BARREIRA PARA
O CONSUMO NOS PROXIMOS ANOS

D ¥ H 0,
ﬁ‘ Taxa Media de Desemprego (%) % “Brasil abre 35.612 empregos formais em fevereiro

*Expectativa do Rel. Macro-IBRE mar/17 e interrompe 22 meses de queda” — Reuters Brasil

“Muito dessa alta na geracao de emprego formal em fevereiro se
deveu ao efeito sazonal presente no inicio deste ano.”
\ - Bruno Ottoni Eloy Vaz e Tiago Cabral Barreira, Macro IBRE /
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FAMILIAS SOFREM COM O DESEMPREGO E
RETRACAO DA RENDA

DESEMPREGO EVOLUGCAO DO BOLSO DO CONSUMIDOR

13,2%

Renda familiar

13,5

milhoes de pessoas GASTO RENDA

e Maior patamar desde o inicio
da medic3o, em 2012 A renda regrediu para o patamar de 5 anos atras

en
udo Nielsen 360 Consumer View—2016vs2015
g0 — PNAD Continua —dez-jan-fev 2017



MAS CONQUISTAM MAIOR EQUILIBRIO
FINANCEIRO

f@@ ) 2013 2014 2015 2016

S 3722
~ 3559
Apesar da retracGo da renda, 7 3495 © 3414 >

. . 3116 3157 3118 ° 3118
brasileiros equilibram seus gastos e
™ apresentam maior equilibrio
: financeiro.
18\ | Pela primeira vez desde 2013, gastos

2 i ~
g ndo superam a renda. GASTO RENDA GASTO RENDA GASTO RENDA GASTO RENDA

© 0 o o

g b %{. Nielsen | Homescan 3602 Consumer View 2016



BALANCEAR AS CONTAS EXIGIU DUROS CORTES

PRINCIPAIS GASTOS DAS FAMILIAS PASSAM A PESAR MAIS NO E OUTROS SAO DESPRIORIZADOS E SOFREM 0S
ORCAMENTO: MAIORES CORTES:

Prestacdo de carro/moto * Prestagdao de imovel

Aluguel * Transporte

Alimentacdo, Higiene e Limpeza *  Educacdo

| ° ATENDE A PELO MENOS UM DOS CRITERIOS
\ 1. ESTAO COM CONTAS ATRASADAS
5 2 (y 2. ACREDITAM QUE VAO ATRASAR CONTAS
1 0 3. ALGUEM NO LAR FICOU DESEMPREGADO
2:?.
_\.-"\iq} ° APESAR DE MENOS IMPACTADOS PELA CRISE, 77%
NPz
i m MIAIS IMPACTADOS DESTES LARES DECLARAM ESTAR ECONOMIZANDO DE

ALGUMA FORMA
MENOS IMPACTADOS

\
}h Nielsen| Homescan 3602 Consumer View 2016
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HICISCH AN UNCOMMON SENSE OF THE CONSUMER™ I

®  ASSUME

MENOS RISCOS

MAIOR
CONTENCAO
DOS GASTOS ¢
FOCO
NAS ESCOLHAS
E DECISOES

DE COMPRA



PERMANECE CENARIO
PARA TODAS
AS CESTAS,
A




SE CONFIRMA RETRACAO DE CESTA NIELSEN NO
FECHAMENTO DE 2016

Var % em Volume | Cestas Nielsen vs Ano Anterior

2015 2016

2014 | YTD15 YTD15 YTD15 YTD15 | YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16 YTD16
Mar Jun Set Dez Jan Fev Mar Abr Mai Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Nielsen | Retail Index — 123 categorias— Total Brasil com expansdo Geografica | Var % em Volume
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E BEBIDAS NAO ALCOOLICAS E A CESTA MAIS
AFETADA

Imp. 23,0 14,6 13,0 5,6 36,9 5,8 1,1
"
")
::4 o a I _0
Bebidas Bebidas Nao Higiene e
Total Cesta Alcodlicas Alcodlicas Beleza Limpeza Alimentos Cigarro Outros
-3,6

2016 x 2015

1!
ot ancia das cestas e Variagdo em Valor, Volume e Preco — YTD terminado em OND | Fonte: Nielsen | Retail Index
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BRASILEIRO TROCA PRATICIDADE POR ECONOMIA

Formatos como Trad, Vizinhanca e Bar s&o 0s que mais contribuem para a retracéo

@D @ @) @ D @ (o () P

Farma
Tradicional AS Vizinhanca AS Super AS Hiper Farma Cadeia Independente Perfumaria Bar C&C
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| Importancia dos Canais e Variagdo em Volume — YTD terminado em OND
\l} Fonte: Nielsen Retail Index
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O RANKING EM NUMEROS
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DADOS GERAIS DO ESTUDO

O NUMERO DE RESPONDENTES SEGUE EM CRESCIMENTO
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PARTICIPANTES POR REGIAO

O NORDESTE CONTINUA COMO A REGIAO COM O MAIOR NUMERO DE PARTICIPANTES

N© DE EMPRESAS POR REGIAO % DE EMPRESAS POR REGIAO
CENTRO OESTE 128

94 16 3 5 :

90
63

NORTE

SUL b
22 % DE FATURAMENTO POR REGIAO

1 1. RNy
o 25

12. b8,
17y

Iy ‘
/N Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017 17
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PARTICIPANTES POR ESTADO

DF TOMA A LIDERANCA DE MT COMO SENDO O ESTADO COM MAIOR NUMERO DE
RESPONDENTES, ADICIONANDO 26 NOVAS EMPRESAS
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IMPORTANCIA DOS ESTADOS

ESTADOS DO SUDESTE CONCENTRAM 38% DO FATURAMENTO DO SETOR, E MG PASSA
A SER O ESTADO MAIS IMPORTANTE NO LUGAR DE SP
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FATURAMENTO DO SETOR

FATURAMENTO SETOR ATACADISTA 2016

O desempenho de cada canal e aimportancia no setor

VAREJO POR CANAL (MBI DE REAIS)
SUPERMERCADOS GRANDES/HIPERS R$ 114,0
SUPERMERCADOS MEDIOS R$ 123,1
SUPERMERCADOS PEQUENOS (1-4CKs) R$ 101,7
TRADICIONAIS R$ 48,1
BARES R$ 58,1
FARMA-COSMETICOS R$ 21,3

%

73
7.2
7.0
6.4
6,5
8,8

PARTICIPAGAO DO CANAL

0%
40%
95%
95%
85%
45%

% Setor Atacadista 53,79 o

Fonte: Nielsen Estrutura do Varejo2017 (base 2016 EHC)
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MERCADO DE CONSUMO SEGUE EM CRESCIMENTO

Mercado de Consumo (bi RS)

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015*

466,2

2016*

*Valores com a atualizacdo do Enhancement

Fonte: Nielsen Estrutura do Varejo2017 (base 2016EHC)

22



CANAL ATACADISTA E O CONSUMO FINAL

MEDIO VAREJO E FARMA SE DESTACAM

*Variacdes Nominais

6,9%

SETOR ATACADISTA
RS 250,5 Bilhdes

(a preco de varejo)

6,8%

——>  VAREJO INDEPENDENTE
RS 149,8 Bilhdes

6,5%

>  BARES
RS 58,1 Bilhdes

8,8%

————> FARMA-COSMETICOS

RS 21,3 Bilhdes

3 7,2%

INDUSTRIA

2 AUTOSSERVICOS (800 A 2000 m2)
R$ 123,1 Bilhdes

AUTOSSERVICOS (acima de

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017 e Estrutura do Varejo Brasileiro Nielsen

2000m?2)
RS 114,0 Bilhdes

7,1% v

CONSUMIDOR FINAL
—> RS 466,2 Bilhdes

A

IPCA 2016: 6,29%

23



EVOLUCAO E PARTICIPACAO DO SETOR ATACADISTA

O SETOR CONTINUA CRESCENDO, DE FORMA CONSISTENTE

Variagao Atacado
Nominal: +6,9%
Real: +0,6%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015* 2016*

I Participacdo no setor Mercearil a@=raturamento (RS Bilhdes)

*Valores com a atualizacdo do Enhancement

24



EVOLUCAO DO FATURAMENTO DO ATACADO*

Setor atacadista volta a crescer no ultimo ano, apresentando variacao de 0,6%

189,4/196,8 226,0 236,6246,9
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Fonte: ABAD/NIELSEN 2017

IPCA médio em 2016: 6,29%
*Faturamento em bilhdes inflacionado com base no IPCA médio de 2016

M Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017 e Estrutura do Varejo Brasileiro Nielsen
A
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DADQOS GERAIS DO SETOR ATACADO

FATURAMENTO TOTAL*

PARTICIPACAO NO MERCADO MERCEARIL*
PONTOS DE VENDAS ATENDIDOS*

ARMAZEM (SECO+FRIGORIFICO)**
FUNCIONARIOS**

VENDEDORES DIRETOS**

REPRESENTANTES COMERCIAIS/ AUTONOMOS**
FROTAPROPRIA**

* Fonte Nielsen
** Fonte: Ponderada pelas empresas respondentes do Ranking Abad 2017

FATURAMENTO TOTAL
ARMAZEM (SECO+FRIGORIFICO)
FUNCIONARIOS

VENDEDORES DIRETOS

REPRESENTANTES COMERCIAIS/ AUTONOMOS
FROTA PROPRIA

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017 e Estrutura do Varejo Brasileiro Nielsen

250,5
53,7%
1.071.671
15.084.388
360.693
58.552
60.093
54.966

74,6
4.492.197
107.416
17.437
17.896
16.369

26



VARIACAO DO CRESCIMENTO (%)

Regionalizacao, de acordo com o Estado sede de cada empresa

Regioes Centro-
Brasil Norte Nordeste Sudeste
. Oeste
Quartis
25% 6,9 12,7 14,1 11,1 5,9 13,9
25,1% a 50% 13,5 14,2 8,7 20,5 7,5 7,2
§ 50,1% a 75% 11,3 19,9 16,3 7,3 11,3 13,2
|
75,1% a 100% 8,8 13,3 -5,5 12,3 12,2 17,8

._-.r..a..

TOTAL 10,1 15,0 8,0 12,6 8,6 12,8

M Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
W/ eo0



ATACADISTAS/DISTRIBUIDORES DOS 22 E 42 QUARTIS
CRESCEM ACIMA DA MEDIA BRASIL

Representa a descentralizacdo nas maiores empresas do segmento

VARIACAO FATURAMENTO (%)
13,5

11,3

M Brasil

A
I:':

=

-,
T

=y T
.

8,2Bi—1,6Bi  1,5Bi—542MM 541MM —139MM 138MM — 46k
25% 50% 75% 100%

TOTAL

% '} Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
] [ 11}
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SUDESTE E NORDESTE CRESCEM ABAIXO DA MEDIA

Representando a regionalizacao
1150.

- AN 8
Variagao /
Total Brasil ; =

S e — 864
28,

0.1

29
L ]



REGIONALIZACAO

Numero de empresas

1 ESTADO

347

Numero de empresas

2+ ESTADOS

225

\ Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017

Var (%) Faturamento

12,1%

Var (%) Faturamento

9,3%

30



MAIS REPRESENTATIVOS

Funcionarios Representantes

Quem tem mais Quem tem mais RCAs

e counclll | e couno
1 Makro 9.046 1 Martins 3.607
2 Martins 4.454 2 Apoio Mineiro/Decminas/Daminas 578
3 Profarma 3.200 3 Destro Macroatacado 557
4 Apoio Mineiro/Decminas/Daminas 3.122 4 JC Distribuigcéo 534
5 Guibon Foods 2.553 5 Zamboni 524
6 Destro Macroatacado 2.031 6 Triunfante 471
7 Tonin 2.011 7 Cantu Alimentos 425
8 Nordece 1.913 8 Real Distribuidora 386
9 Atakadao Atakarejo 1.770 9 Grupo Vila Nova 384
10 Atacadao Rio do Peixe 1.713 10 DAG 365

Soma: 31.813 Soma: 7.831

I\ Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017




MAIS REPRESENTATIVOS

Vendedores Frota Propria

Quem tem mais Quem investiu em veiculos

I s N
1 Grupo Pegoraro - Deycon 566 il Martins 1066
2 Extrafruti 539 2 Destro Macroatacado 534
3 Atacaddo Rio do Peixe 519 3 JC Distribuicao 328
4 Nordece 452 4 Nordece 263
5 Compare Distribuidora 390 5 Dimacol 208
6 Fribal Franchising 375 6 Grupo Jorge Batista 202
7 Oniz Distribuidora 359 7 Grupo Pegoraro - Deycon 192
8 Profarma 330 8 Real Distribuidora 185
9 Dismelo 284 9 Compare Distribuidora 180
10 PMG Atacadista 283 10 Flexsul Distribuidora 180

LN

i Soma: 4.097 Soma: 3.338

_.-"il.,



ANALISE DOS RESULTADOS
DO ESTUDO
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ANALISE DAS EMPRESAS ESPECIALIZADAS

SEGUINDO O MODELO DO ULTIMO ANO, A ANALISE DESTE ESTUDO SERA MAIS
PROFUNDA, MOSTRANDO AS DIFERENCAS ENTRE OS MODELOS DE NEGOCIO, COM
FOCO NAS EMPRESAS ESPECIALIZADAS DE CADA UM.

EMPRESA ESPECIALIZADA: POSSUI PARTICIPACAO MAIOR DE 50% DE SUAS VENDAS
VOLTADAS A UM UNICO MODELO DE ATUACAO.

* Os calculos sao ponderados, ou seja, levam em consideracao o faturamento do respondente

FORAM ANALISADOS OS MODELOS:
. DISTRIBUIDOR

. ATACADO COM ENTREGA

. ATACADO BALCAO

. ATACADO AUTOSSERVICO

\ PELO NUMERO REDUZIDO DE EMPRESAS ESPECIALIZADAS NO MODELO “AGENTE DE LOGISTICA/ OPERADOR”

vf’
,»

NAO FOI REALIZADO A ANALISE DESTE SEGMENTO. NO ENTANTO SEUS RESULTADOS ESTAO CONTEMPLADOS
i NOS DADOS GERAIS DO ESTUDO

34



IMPORTANCIA DAS MODALIDADES EM 2016

Multiplica-se o percentual do faturamento da modalidade pelo faturamento total da empresa

|
i

Hl

W Distribuidor W Atacado com entrega
B Atacado balcao W Atacado de AS

B Operador de vendas

.Q ‘{_ Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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IMPORTANCIA DAS MODALIDADES MESMAS
EMPRESAS

Foram consideradas 417 empresas comuns entre 2016 e 2017. O crescimento do setor para essas empresas foi

de 9,6%

2016 2017

i
.E'I

)

N
']

A

B Distribuidor M Atacado com entrega M Atacado balcdo M Atacado de AS M Operador de vendas

*Considerou-se a importancia da modalidade respondida no questionario de 2017 para segmentar as
modalidades de 2016 e 2017

Q .Q :;‘ Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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ANALISE MESMAS EMPRESAS

Considerando apenas as 417 empresas em comum entre 2015 e 2016

2015 2016 Var (%)
Faturamento 59.452.597.554 | 65.138.068.372 9,6
Funcionarios 89.155 90.144 1,1
Vendedores CLT 14.250 14.862 4,3
Representantes RCA 15.527 15.834 2,0
Armazém (m?) 4.035.944 4.074.014 0,9

37



\
I:';
?és
)

N

T
S ==

=

s
e

MEIOS DE COMERCIALIZACAO

Distribuidor

Atacado com entrega  Atacado balcao Atacado de
Autosservicos

H Vendedor M Representante Comercial M Televendas M E-commerce M Lojas Fisicas

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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Respondentes: 162

V5341N3 NWOI OAVIVLV

Respondentes: 329

d0dainglyisid

PRESENCA DE MARCAS PROPRIAS
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LINHAS DE PRODUTO

Participacdao no faturamento por modelo de negdcio

% Distribuidor

Atacado com
entrega

o

Atacado balcao

e

Atacado AS

=

—=

=

STt
o

s

B Alimentos refrigerados/congelados

—

M Pereciveis frescos

2%
o

Ko

<2
.

=

B Mercearia (Doce+Salgada)
B Candies

e

e
>

o2

B Caldos molhos e condimentos
I Bebidas

-
22
—

22

Z

-,

5
==

£ 7
5

o

M Higiene e Beleza

>,

L5
S

B Limpeza Caseira
M Saude

%

o
&
25255255
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Wl Bazar+Eletro
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2552
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==
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m Outros

>,

3

) " Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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FORMAS DE PAGAMENTO

COBRANCA BANCARIA SE CONSOLIDA COMO A PRINCIPAL FORMA DE PAGAMENTO

Atacado AS

Atacado balcao

» Atacado com entrega

Distribuidor

B Cobranca bancdria ® Cheque pré-datado m Dinheiro

W Cart3o de débito W Cartdo de crédito W Outros

\!
(N} Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
A
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PRAZOS DE PAGAMENTO

PRAZOS MAIORES CORRESPONDEM A MAIOR PARTE DO CENARIO DE PAGAMENTO
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Distribuidor Atacado com Atacado balcao Atacado AS
entrega

>,
ey

s
22552 o2

.

B Até 7dias M Até 14 dias MAté 21 dias MAté 28 dias ™ Acima de 28 dias

2537

” P A =,
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/N Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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IMPORTANCIA DOS CANAIS NO FATURAMENTO

Participacao percentual por modelo de negécio

\
§:

——

-

N Distribuidor Atacado com entrega  Atacado balcao Atacado AS
B Bares, lanchonetes e padarias B Varejo alimentar independente B Supermercados pequenos e médios
B Supermercados grandes/hiper M Lojas de conveniéncia B Restaurantes coletivos e comercias
I Drogarias Pessoa Fisica B Outros

Q /N Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
b Y 000



FROTA PROPRIA

Veiculos Proprios

= QOs respondentes declararam

possuir 1.878 empilhadeiras
motorizadas

= QOs respondentes declararam

possuir 14.491 veiculos

proprios, em sua maioria
caminhdes médios/ trucados

M Total caminh3o pessados/ carreta
B Total caminhdo médios/ trucados
W Total VUC

B Total outros veiculos (vans, carros, motocicleta, etc)

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017 44
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FROTA PROPRIA POR MODALIDADES

Distribuidor  Entrega Balcdo  AS

Os respondentes declararam

possuir 1.878 empilhadeiras 833 780 22 64

motorizadas

Distribuidor Entrega Balcao AS
Os respondentes declararam

possuir 14.491 veiculos

proprios, em sua maioria
caminhdes médios/ trucados

3.083 4952 140 149

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017

Agente
De
Servigos

19

Agente
De
Servigos

210
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FROTA TERCEIRIZADA

Os respondentes declararam

possuir 251 empilhadeiras
motorizadas terceirizadas

Os respondentes declararam

possuir 6.966 veiculos
terceirizados, em sua maioria
caminhdes pesados/carretas

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017

Veiculos Terceirizados

M Total caminh3o pessados/ carreta
B Total caminhdo médios/ trucados
W Total VUC

B Total outros veiculos (vans, carros, motocicleta, etc)
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FROTA TERCEIRIZADA POR MODALIDADES

Os respondentes declararam

possuir 251 empilhadeiras
motorizadas terceirizadas

Os respondentes declararam

possuir 6.966 veiculos
terceirizados, em sua maioria
caminhoes pesados/carretas

Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017

Distribuidor  Entrega Balcdo  AS

135 53 0 35

Distribuidor Entrega Balcao AS

3.785 2.697 146 121

Agente

De

Servigos

0

Agente

De

Servigos

0
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ORIGEM E DESTINO DO FATURAMENTO

* Dados ponderados pelo faturamento: nesse calculo, considerou-se como 100% do faturamento o estado da
matriz. Para o destino, considerou-se o % respondido por regiao vezes o faturamento total

ORIGEM DO FATURAMENTO

18,1
33,7
21,2
Distribuidor Atacado com entrega Atacado Balcao Atacado de AS

DESTINO DO FATURAMENTO
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2552
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; Norte ™ Nordeste M Centro-oeste M Sudeste M Sul
\| Fonte: Ranking ABAD Nielsen 2017
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RESPONSABILIDADE SOCIAL

Copyright © 2017 The Nielsen Company. Confidential and proprietary.



RESPONSABILIDADE SOCIAL
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RESPONSABILIDADE SOCIAL — DISTRIBUIDOR

ACOES VOLTADAS PARA A PROFISSIONALIZACAO DE JOVENS SE DESTACAM

SE SIM, EM QUE AREAS INVESTEM?
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RESPONSABILIDADE SOCIAL — ATACADO COM ENTREGA

ACOES VOLTADAS PARA PROFISSIONALIZACAO, EDUCACAO, MEIO AMBIENTE E
RECICLAGEM SE DESTACAM

SE SIM, EM QUE AREAS INVESTEM?
EM%
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RESPONSABILIDADE SOCIAL — ATACADO BALCAO

OUTROS PROJETOS, COM FOCO EM ESPORTES E DIREITOS DA CRIANCA SE DESTACAM

SE SIM, EM QUE AREAS INVESTEM?
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RESPONSABILIDADE SOCIAL — ATAC. AUTOSSERVICO

ACOES VOLTADAS PARA A PROFISSIONALIZACAO DE JOVENS SE DESTACAM

SE SIM, EM QUE AREAS INVESTEM?
EM%
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EXPECTATIVAS FATURAMENTO

O SETOR APRESENTA ALTOS PATAMARES DE OTIMISMO, ESPECIALMENTE O ATACADO
DE AUTOSSERVICO

EXPECTATIVAS DE FATURAMENTO PARA O PROXIMO ANO
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EXPECTATIVAS VOLUME

APESAR DE ABAIXO DO CRESCIMENTO DE FATURAMENTO, A EXPECTATIVA DE
CRESCIMENTO DE VOLUME TAMBEM E POSITIVA PARA 2017

EXPECTATIVAS DE VOLUME PARA O PROXIMO ANO
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EXPECTATIVAS RENTABILIDADE

ATACADO BALCAO E DE AS SAO OS QUE MAIS ESPERAM CRESCIMENTO PARA 2017

EXPECTATIVAS DE RENTABILIDADE PARA O PROXIMO ANO
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EXPECTATIVAS NUMERO DE FORNECEDORES

TODOS OS SETORES ESPERAM MANTER O NUMERO DE FORNECEDORES PARA 2017

EXPECTATIVAS DE AUMENTO DE NUMERO DE FORNECEDORES PARA O PROXIMO ANO
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EXPECTATIVAS AUMENTO DA BASE DE CLIENTES

TODAS AS MODALIDADES ESPERAM AUMENTAR A BASE DE CLIENTES PARA 2017

EXPECTATIVAS DE AUMENTO DA BASE DE CLIENTES PARA O PROXIMO ANO
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INVESTIMENTOS DO SETOR

O SETOR PRETENDE CONTINUAR INVESTINDO OU AO MENOS ESTABILIZAR OS
INVESTIMENTOS PARA 2017

FROTA PROPRIA
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INVESTIMENTOS DO SETOR

TECNOLOGIA DA GESTAO E O PRINCIPAL INVESTIMENTO DO SETOR PARA 2017

TECNOLOGIA DE GESTAO

E-COMMERCE
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INVESTIMENTOS DO SETOR

TODOS OS SETORES PRETENDEM AO MENOS MANTER UMA ESTABILIDADE NO
NUMERO DE ESTADOS ATENDIDOS PARA 2017

EXPANSAO DO NUMERO DE ESTADOS COBERTOS
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